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PRESSEMITTEILUNG 

Dauphin bringt Farbe ins Büro
Richtig eingesetzte Farben und Farbakzente motivieren und steigern die positive Energie am Arbeitsplatz. Die Dauphin HumanDesign Group (DHDG) versteht es seit Jahren, ihre Markenprodukte mit durchdachten Farbgestaltungen und customized-Lösungen intelligent auszustatten, um so wesentlich zu einem angenehmen Klima beizutragen.
Es gibt acht verschiedene Farbempfindungen, für die das menschliche Auge extrem empfänglich ist. Sie gelten als Eckpfeiler der Farbwahrnehmung. Die Rede ist von Blau, Grün, Rot, Cyan, Gelb, Magenta, Weiß und Schwarz. Doch wie kommt es zu diesen Farbempfindungen, wo doch die physikalische Welt angeblich farblos ist? Ganz einfach, über Licht.

Eine Lichtquelle sendet Energiestrahlen aus, diese fallen auf Materie und werden zum Teil absorbiert. Die reflektierten Lichtstrahlen gelangen als Farbreiz ins Auge und werden auf die Netzhaut projiziert. Organeigene Energieimpulse gelangen über die Nervenbahnen ins Gehirn, wo die eigentliche Farbempfindung entsteht (Quelle: Fraunhofer Institut).

Nun spielen Farben in unserem Leben eine große Rolle, denn jede Information, die wir visuell aufnehmen, enthält auch Informationen über Farben. Sinnvoll eingesetzt, unterstützen sie – emotional und funktional - die Aussage einer Gestaltung. Ob bei der Auswahl von Oberflächen und Materialien oder der Einrichtung von Räumen, Farben sind Schwingungen, die von unserem Organismus aufgenommen werden und sowohl auf den Körper als auch auf die Psyche wirken. Damit haben sie großen Einfluss auf unser Wohlbefinden und unser Lebensgefühl.

Wichtig ist das harmonische Zusammenwirken zwischen Farbe und Form. Nur so wirken Farbzusammenstellungen für das Auge des Betrachters angenehm und ziehen seine Aufmerksamkeit auf sich. Grundsätzlich ist die Gestaltung mit Farben eine Geschmacksfrage, für die es keine verbindliche Regeln gibt.

Deshalb verbinden die Farbexperten des Office- und Objektspezialisten DHDG wissenschaftliche Erkenntnisse mit den jeweils neuesten Farbtrends unter Berücksichtigung aktueller und zukünftiger Prognosen aus den sich gegenseitig beeinflussenden Bereichen Architektur, Mode, Design und Automobil.

So gelingt es der DHDG und ihren fünf eigenständigen Marken Bosse, Dauphin, Trendoffice, Züco und Sectio Aurea mit Farbe nicht nur frischen Wind ins Büroambiente zu bringen, sondern nachhaltig zu einem positiven Raumklima beizutragen und dem Objekt ein unverwechselbares Gesicht zu geben.

Der Abdruck ist honorarfrei, Belegexemplar erbeten.
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